2026年河北省食品药品包装设计行业

职业技能竞赛命题方案

包装设计命题：苏府官帽瓶款酒系列外包装创意设计

 命题单位：石家庄苏府酒业有限公司
苏府品牌介绍

苏府酒业坐落于石家庄市栾城区，坐拥双重顶级文脉IP，是石家庄本土稀缺的历史文化名酒，立志打造石家庄城市地标级白酒产品，替代普通城市特产，成为代表石家庄对外商务、文旅馈赠、城市名片的高端礼酒。

核心文化底蕴（设计核心取材来源）

1. 苏味道文化（栾城根脉）

栾城是唐代名相、一代文宗苏味道故里，初唐文坛领袖，开创“模棱文体”，留下千古名句「火树银花合，星桥铁锁开」，是栾城千年文脉源头，为品牌正统古贤底蕴。品牌取名苏府，便是溯源栾城苏门文脉，致敬苏味道及三苏崇文尚雅、重礼厚德的家风底蕴。

2. 苏东坡渊源（苏氏文脉）

苏氏宗族根起栾城，苏东坡一脉承袭栾城苏门文风，兼具文人风骨、诗书雅韵、豁达雅致的东方美学，是产品高级文人调性核心。

3. 石家庄城市文化

依托石家庄“千年古郡、新城枢纽”的城市气质，融合滹沱河冀韵、燕赵风骨，打造专属石家庄的城市文化名酒符号。

4，苏府酒坚守古法酿造，致力于打造河北省地标特色酒品。产品面向注重文化审美、品质内涵的消费人群，适配高端礼赠、收藏品鉴、文化待客场景，以温润雅致的东方美学，讲好栾城三苏故事，打造属于燕赵本土的文化名酒名片。

一、设计主题：一城文脉，一盏苏府，雅酿承燕赵

设计核心宗旨：结合苏府酒业品牌文化与当代消费潮流，高端、大气、正统、国风轻奢

拒绝网红风、俗气特产风、花哨市井风，打造可收藏、可商务、可文旅、可代表石家庄城市门面的标杆级酒包装。以官帽瓷瓶温润质感为核心，立足栾城三苏文脉、西宅于眉，苏自栾城；燕赵人文底蕴，设计苏府酒全套包装。满足消费者高端礼赠、收藏品鉴、文化待客的需求，视觉表达创新，材质搭配精妙，细节品质突出，温润如玉，内敛大气，凸显河北地标酒的文化气质。

二、产品基础规范（参赛者硬性遵守）

1、产品瓶体要求

瓶身主体造型、所有原有图案元素完全不改动

原有固定品牌视觉元素（必须融入外包装设计，延续品牌资产）：

官帽造型、宋代衣冠的方心曲领、书轴元素、回形纹、如意纹样

2、包装盒型硬性要求

统一制式：高端精装书本盒（书型礼盒）

三款产品统一盒型结构、统一视觉体系、统一文化逻辑，仅做档次、色彩、工艺、细节繁简区分，形成完整系列套组。

3、三档产品配色&档次定位（严格区分）

整套系列由低至高梯度分明，风格统一、层层进阶：

1. 高档｜哑光檀咖系列主色调：

调性：厚重古韵、馆藏级高端、栾城古邑文脉、收藏级礼酒，对标一线高端名酒质感

2. 中档｜素玉白系列

主色调：象牙白/玉瓷白+淡金

调性：文人雅韵、东坡书韵、素雅端庄，主打商务宴请、日常礼赠

3. 市场流通款｜亮光檀咖系列主色调：

调性：简约大气，性价比流通款，干净高级不廉价 

设计内容：结合原有酒瓶做配套设计外包装盒
三、评选原则

创新性30% + 技术性20% + 表现性20% + 审美性30%

四、设计核心要求

1. 系列化统一

三款产品为同宗同源一套系列，视觉语言、文化元素、版式框架统一，通过色彩、工艺、纹理密度区分高中低档次，不割裂、不杂乱。

2. 文化深度落地

需融合：苏味道唐相文脉、苏东坡诗书雅韵、栾城古邑文化、石家庄燕赵底蕴

设计不堆砌元素，做到「形简韵浓、高端留白、国风正统」。

3. 地标属性

成品视觉需具备极强城市识别性，让人一眼定位：石家庄栾城专属文化名酒，可作为城市对外名片。

4. 工艺高端化构想

鼓励参赛者结合高端白酒工艺设计：烫哑金、击凸压纹、局部UV、古籍肌理、暗纹浮雕、回形纹镶边、如意纹点缀等高端工艺。

五、作品要求

1. 作品内容必须符合相关法律法规的要求。

2. 设计作品必须为原创，未参与过其他类似的比赛或活动，未被商用过。

3. 作者需保留所有设计稿源文件，获奖者需在评选活动结束后，向命题方企业提供源文件及版权转让。

六、必含视觉元素（缺一不可）

1. 品牌核心：苏府酒业品牌LOGO

2. 文化标注：可融入「苏味道故里、栾城文脉、燕赵苏韵」极简文字排版

3. 城市属性：隐含石家庄/栾城地域国风肌理，不直白堆砌地标

七、禁止设计雷区（参赛红线）

1. 禁止卡通、网红、花哨、色彩杂乱、乡土特产风格

2. 禁止修改、替换原有产品瓶身造型与固有元素

3. 禁止三款产品风格脱节、不成系列

4. 禁止过度繁复俗气龙纹凤纹、低端喜庆风

5. 禁止西化、极简无国风、无文化底蕴的空洞设计

八、成品最终愿景

设计完成后，整套产品可成为：

石家庄唯一苏氏文脉地标礼酒、城市文旅官方伴手礼、高端商务接待用酒、本土高端白酒标杆文创产品，兼具文化价值、商业价值、收藏价值。

九、投稿输出要求

参赛者需提交：

1. 三款书本盒整套正面效果图

2. 系列整体氛围展示图

3. 简要设计理念（文化解读+色彩工艺说明）

4. 适配量产、可落地印刷，无复杂无法实现工艺

十、提交规范

1. 每件稿件应包含：包装六面图一张、整套包装效果图一张，并附简短文字描述设计稿的创意说明；每张作品为JPG格式电子文件，版面尺寸为A3，300dpi；说明性文字用word文档，不超过200字。

2. 设计正面为苏府标志+苏府中文字体组合，背面标注产品基础信息；“SUFU”拼音，字体及表现形式根据设计风格自行设计。

3. 标志矢量文件和效果图模版可通过大赛指定渠道下载。

