枣能有机原浆饮品包装创意设计命题方案

命题企业：河北枣能元食品有限公司

一、产品背景
河北枣能元食品有限公司坐落于河北赞皇经济开发区，拥有 33 项国家专利，本次命题包含两款获得国家有机产品认证的浆饮产品：枣能有机枣浆饮、枣能有机红枣枸杞原浆。
两款产品均选用有机原料，采用去皮去核、破壁乳化工艺，搭配富锶深层矿泉水，纯食材无额外添加；主打气血滋养、肝肾调养、补充微量元素，适配女性日常保养、中老年体虚、产后术后体虚、熬夜亚健康等多类人群，属于药食同源膳食营养原浆饮品（非药品，不可替代药物治疗）。 产品拥有正规有机产品认证，认证编号：671OP2600079，执行GB/T19630-2019 有机产品加工标准。
二、设计主题：“有机滋养・枣启元气”
结合枣能元食品有机属性、药食同源滋养定位，面向当代追求健康养生消费群体，完成两款原浆饮品系列化包装设计。围绕有机纯粹、元气滋养、地域特色、现代养生美学，兼顾礼品馈赠、日常自用、电商流通、商超货架多场景，视觉表达创新，重视环保材质运用，强化产品破壁乳化、有机、富锶水源的产品核心优势，提升品牌市场竞争力。
可选创作子方向（参赛者可任选其一）
1.现代国潮养生风：融合红枣、枸杞药食同源传统文化，以现代设计语言演绎东方养生文化，兼顾礼品礼盒属性，适合节日送礼、伴手礼市场。
2.简约有机轻奢风：极简干净视觉，突出有机认证标识，弱化冗余装饰，面向都市女性、年轻亚健康群体、中老年保健养生，适配商超、电商零售。
3.地域乡土新表达：挖掘赞皇红枣地域特色，把太行山红枣产地文化转化为视觉符号，传递原产地有机原料优势。
4.便携轻量环保风：侧重包装轻量化、可回收环保材料，优化储存、携带、开启体验，适配居家、办公、出行饮用场景。
三、设计内容
为两款产品做系列化整体包装设计，两款产品视觉保持系列统一性，同时做出差异化区分。设计包含：
1. 单罐小包装（罐体标签视觉设计）
2. 最小销售单元外盒（多罐组合小盒）
3. 礼盒外包装盒（礼品款）
4. 手提袋（配套延展）
5. 运输防护外箱（电商物流款，侧重防护与基础视觉）
说明：两款产品为同品牌系列，要求整体视觉语言统一，通过色彩、图形细节区分“有机红枣原浆”与“有机红枣枸杞原浆”两款产品。
4、 评选原则
	评选维度
	权重
	说明

	主题创意性
	30%
	紧扣 “有机滋养・枣启元气”主题，视觉表达新颖，产品核心卖点转化巧妙，子方向完成度高

	品牌与产品契合度
	25%
	贴合枣能元品牌调性，体现有机认证、破壁乳化、富锶水源、药食同源滋养产品特点，两款产品系列感与差异化兼顾

	审美与工艺表现
	25%
	色彩、构图、图形字体美观协调，材质、印刷工艺方案合理，视觉具备货架辨识度

	落地可行性
	20%
	符合食品包装生产要求，成本可控，兼顾仓储物流防护，遵循绿色环保，规避过度包装，具备市场转化基础



[bookmark: _GoBack]五、设计要求
1. 标识强制规范：包装必须规范放置中国有机产品认证标志，完整标注产品名称、配料、执行标准、净含量、生产者信息、食用方法、提示语 “本品属于营养调理原浆饮品，非药品，不可替代药物治疗”等，严格遵守《GB 7718—2011预包装食品标签通则》《GB 23350‑2021限制商品过度包装要求 食品和化妆品》相关法规。
2. 产品信息真实准确：不得篡改两款产品原料、工艺、认证信息，可巧妙体现 “去皮去核、破壁乳化、富锶深层水” 核心特点，不得做医疗疗效类夸大宣传。
3. 场景适配要求：同时兼顾线下商超陈列、线上电商运输、礼品馈赠、个人日常饮用多场景；电商运输包装需考虑抗压防护；鼓励选用环保可回收、轻量化包装材料，拒绝过度包装。
4. 系列化要求：两款产品为一套系列设计，整体视觉体系统一，使用色彩、图形符号区分有机枣浆饮/有机红枣枸杞原浆，消费者可以快速识别两款不同产品。
5. 可开发性：设计方案具备实际生产落地基础，材质、印刷工艺具备量产可行性，助力枣能元品牌价值提升。
六、作品提交要求
1. 提交内容 ①包装六面展开图、立体效果图（小盒、罐体、礼盒效果图）各一张；版面尺寸A3，分辨率300dpi，JPG格式（CMYK色彩模式）。 ②创意说明Word文档，字数≤300字，阐释设计思路、元素寓意、材质工艺、卖点表达。 ③入围获奖选手需要提供全套源文件（AI / PSD / CDR 格式）。
2. 参赛作品必须为参赛者独立原创，未参加其他同类赛事活动，未进行商用，不存在版权纠纷。
3. 作者自行保存全部设计源文件；获奖者在评选结束后，需要向命题企业河北枣能元食品有限公司提交源文件，并完成版权转让。
4. 品牌LOGO、产品参考尺寸、有机标志矢量文件可从大赛官方渠道下载获取。
七、附加说明
1. 参赛作品所有产品信息必须以企业提供真实产品资料、有机证书内容为准，不可虚构产品参数、功效。
2. 鼓励参赛者挖掘产品专利工艺、有机产地、药食同源滋养特色，将产品优势转化为视觉设计语言。
3. 命题企业希望通过本次竞赛发掘优秀包装设计人才，助力河北本土特色农产品品牌升级。



